Valor E

Sabado, domingo e segunda-feira, 13 14 e 15

de julho de 2024

Legisl

‘V I ECONOMICO

& Tributos SP e

acao

23

ANOS

Justica impede venda de ténis falsificados com a marca Vert

Adriana Aguiar
De Sdo Paulo

A renomada fabricante francesa
de ténis ecologicos Veja Fair Trade
Shoes (antiga Vert no Brasil) conse-
guiu liminar na Justica de 5o Paulo
paraimpedir a atuaio de um grupo
de empresas sediadas no Estado que
anunciam e vendem ténis que imi-
tam os de sua marca. A decisio é da
2%Vara Empresarial e de Conflitos de
Arbitragem da capital.

Na acio judicial, a Veja acusa as
empresas de fabricarem produtos
falsificados e de atuarem por meio
de sites clonados, que infringem a
famosa marca V" de seus calcados.

A liminar (tutela de urgéncia)
foi concedida pelo juiz Eduardo
Palma Pellegrinelli e obriga as em-
presas Fork Indistria e Comércio
de Calcados, Hyard Calcados,
Fromshoes Ecommerce e seus so-
cios a excluir ou tornar indisponi-
vel todo o contetido que viole os
direitos de propriedade industrial
da Veja, disponibilizado em websi-
tes ou em perfis de redes sociais —
como Instagram e Facebook.

De acordocom ojuiz, “a Veja Fair
Trade é titular de diversos registros
de marcas nominativas e mistas re-
ferentes i expressio Vert, com es-
pecificacio, dentre outros, para
calcados”. E cabe & fabricante,
acrescenta, zelar pela integridade
material e reputacio das marcas

das quais € licenciada,

Paraele, asimagens fornecidas no
processo demonstram que as em-
presas indicadas sao titulares de do-
minios de internet que empregam
as marcas Vert ¢ comercializam pro-
dutos “que simulam aqueles comer-
cializados pela autora, com o nitido
propasito de parecer o produto ori-
ginal”, Ele destaca que a fabricante
francesa afirma nao ter licenciado o
uso das marcas para as empresas.

Por fim, o juiz afirma que € cri-
me “importar, exportar, vender,
oferecer, expor i venda, ocultar ou
ter em estoque produto assinalado
com marca ilicitamente reprodu-
zida ou imitada” (artigo 190 da Lei
n? 9.279/96). E que “a comerciali-
zacio de produtos contrafeitos po-
de gerar danos que extrapolam o
aspecto pecunidrio, o que caracte-
riza o perigo de dano”.

Os antincios da Fork Indistria e
Comércio de Calgados, Hyard Calga-
dos e Fromshoes Ecommerce nos
respectivos sites foram retirados da
internet na quinta-feira. O advoga-
do de defesa das empresas aindanio
foi nomeado no processo (n°”
1093995-07.2024.8.26.0100).

Fundada no ano de 2005, a Veja se
destacou por integrar projetos so-
ciais, de justica econdmicae por usar
materiais ecologicos em seu proces-
so de produgio. A marca usa algo-
dao orginico do Brasil e do Peru,
borracha amazénica para suas solas

"Decisdo protege
reputacdo da
empresa e também
0s consumidores”
Rob Rodrigues
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e materiais feitos de garrafas plasti-
cas recicladas e poliéster.

De acordo com o advogado da
Veja no processo, Karlo Tinoco, do
RNA Law, esse compmmissu coma
sustentabilidade e praticas de co-
mércio justo conquistou uma base
de clientes leais em todo o mundo.

“Esses produtos falsificados enga-
nam os consumidores e minam o
compromisso da Veja com a quali-
dade e sustentabilidade”, afirma

Comadecisio, segundo Rob Ro-
drigues, também do RNA Law, “o
Judicidrio protege ndo somente a
reputacio da empresa, mas tam-
bém garante que os consumidores
continuem recebendo produtos
auténticos e de alta qualidade”.

Gabrel Leonardos, do Kasznar
Leonardos, presidente da Associa-
cao Brasileira da Propriedade Inte-
lectual (ABPI), destaca que existern
reclamagies no site Reclame Aqui
de consumidores que compraram
calcados que imitavam os da Veja.
“Em uma primeira andlise, o caso
parece simples e o juiz estd coberto
de razio ao dizer que nio pode exi-
gir prova negativa do dono da mar-
casobre cedera licenca, Cabe ao réu,
fazer a prova e apresentar essa licen-
¢4, se houver”, diz.

Para Luiz Edgard Montaury Pi-
menta, do Montaury Pimenta Ma-
chado e Vieira de Mello, a Veja de-
monstrou que tem o registro da
marca no Brasil e, nesses casos, 0s
tribunais tendem a suspender a fa-
bricacio e comercializacdo dos
produtos semelhantes.

Pedro Labrunie, do Gusmao & La-
brunie, diz que 0 maior risco para es-
sas marcasé que o consumidor pode
achar que estd comprando um pro-
dutooriginal, de ma qualidade.



