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Entenda quem pode usar marcas e
logos da Olimpiada e
patrocinadores

Atletas, estadios, agénc ipresas que vendem ingressos precisam ficar atentas
egulamento do evento e 3 el de propriedade intelectual
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[rS——————

®

la de Pars esta cheganda
201, mas este evento sempre Lraz 3
tona debates sobre propriedade
Intelectual. Marcas e logos dos ogos
olimpicos e dos patrocinadores oficias
aparecem a Lodo mormento,

S0 as les de propriedade intelectual e
o regulamento do evento que, jurros,

detalham como marcas & logos poder ser usados por atletas, estadios,
g ajogos de

Copa do M
direitos sejam violados.

Entre as préficas comuns em relagio a eventos esportivos, que ervolvem
marcas e logos, est30 s chamados "naming rights” e o chamado
marketing de emboscada.

‘Abaixo, em sete perguntas e respostas, o advogado Pablo Torquato,
e Melo, tira

dividas sobre 0 assunto;

1) Uniformes de atletas podem exibir
; S

eventos esportivos sem ter que pagar por isso?

Nao, os uniformes de atletas ndo podem exibi ostensivamente marcas

depatrocr: m pagar por iss0, e
piadas & comum que, em
eventos de grande porte, como Olimpiadas ou Copa do Mundo, grandes
™ Porautro
Iad i ocomite

Intemacional (COI) e 05 comités organizadores nacionais t2m regras

para proteger os direitos dos patrocinadores oficials, que investem

a al divigagdo. Qualquer exibicio de marcas
deve ser aprovada pelo comité organizador do evento,  esté sujetaa
regulamentagaes especificas

2)Se o evento tem contrato exclusivo de

uma empresa,
icdo d

b
do atleta que for seu concorrente direto?

retirada
fetase h

3)Se o estidio onde acontecera o evento tem o
remete aum i elepode

impedir que dentro do mesmo estadio haja

exposicao de marca de concorrente?

sim,

) ouevento
organizado dentro deste estédio, especiamente se houver coniratos de
exc ssofar naming

4) 0 logo do evento pode ser exibido
A Moy )

ou h restrigdes?

P .

et e devem segi aegras decrminadas peo everto, O usa do
Iogo ol das Ofpiades é contolad peo COI ¢ peloscomies
organizadores oais.Attas ¢ suas cquipes devem st ditizes

rigorosas sobre como & onde o logo pode ser exibido, & qualquer uso
o autorizado pode resultar em sangoes.

5) Empresas que vendem ingressos ou pacotes
de viagem para um evento esportivo podem
usar o logo deste evento sem autoriza¢io
formal?

Olimpiadas sem autorizagao formal. Apesar da prética comum pelo
mercado, é I

Qualquer uso no auterizado pode resultar em agdes legais por

utiizé
a ing ( marketing

de emboscada)

6) 0 que & "naming rights’ e marketing de
O Brasil ja tem legislaca
especifica a respeito?

Lenta associar sua marca a um evento, equipe ou allets sem ser um
patrodinador ofiial, 5o pode envolver o uso de simbolos, termos ou

Naming
troca de patrocinio, Um exemplo comum s30 os estédios que levam o
nome de uma empresa patracinadors.

NoBrasi,
de a

(Lei n°9.279/1996) e 0 Cocigo de Defesa do Consumidor {Lei

especiica que trate exclusivamente desses temas, mas as nomas

7) Como o Judicidrio tem analisado casos do
tipo no Brasil?

por dancs. pried

Présima TRTSP: Trabalhador que eve nome .. >



