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Alta demanda pﬂr expiém:ias ao
Vivo aquece ano do live marketing

2024 pode ser considerado o ane em que o mercado de live marketing consolidou 3 sua posicao como produtor de brand experience. A bUSC3 Crescente das
[ess0as poreyentos presenciais apos a pandemia da Covid-19 continua tendo reflewos ate hoje. Nunca Se viu tantas ativagdes de marcas em festivais de mi-
si(a e eventos proprietarios como agora. Dentro do cenario, os consumidores demandam cada vez mais experiéncias autenticas e as agéncias especializadas
se movimentam para desenvolver ativardes sofisticadas e interativas. Especial nesta edic3o apresenta os melhores cases de live marketing do ano. pag. 20

DOOH comanda expansaoc CP+B completat0anos  Marcas que sao sinénimo
da midia exterior no pais devem contemplar riscos

Pauln Hueing, & advogada Clarlssa
diretor-executive da jaegger chama a
RZK Digital conwida AENLAD Para 3s
0 mercado a parar LS GUE 58
de comprar tedas. “A tamam sindnimo de
venta da awdiéncia ategnrias oe produtn
msda o jogn”, comp Xermy, Chidete
garante 0 executivo gombril e et Ski Par
da empiesa gue so um lada, @ multo bom
nos terminals de Mas, por outro, deve
dnibws de 530 Pauio <g ficar atento porgue
atinge 23 milhfes de Miitos consumidares
pESS0ES a0 dia, que ndp s atentam a
recebem dez miihoes Socios da agéncla gue celebra uma técada no Brasil, Vinl- HISTINCAD 2 1550 poce
de impactos, gragas Cius Reks, Marcos Medeinos @ Andreé Rassu estao empenha- fazer com gue uma
tecnpdngia da digital tos em forakecer mwitura, combinar juwentude com expar- TN3fLa perca siEtus
gut of home. pag. 16 tncia e ampliar autonomia do time. pag. 34 PrEmitm pag. 38
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Riscos para marcas que sao sinonimos

Recentemente, o publicitario
Hugo Rodrigues publicou post no
Instagram sobre o que considera
sonho de uma marca: se tornar
sinbnimo de categoria. Rodrigues
citou Gillette, Maizena, Band-

Aid, Bombril, Xerox, Aspirina e
Chiclets, por exemplo. Clarissa
Jaegger, advogada do escritorio
Montaury Pimenta, Machado

& Vieira de Mello, comenta

que Xerox virou sindnimo de
fotocopia, mas alerta para perigos
como ocorreu com a Kawasaki,
criadora da expressao Jet Sky, que
teve sequelas com acidentes de
motos aquaticas. A marca alegou
que nenhum acidente fora com

seus modelos.

Paulo Macedo

RISCOS

fuando Ema marca 52 toma sindnimo
O UM segmenta de regoco, um fent-
mens conhecido COMD GeEEN2raca0 au
diluicdo marcaria, uma série te riscos e
desafios sureem A exposicio excessiva
pode fevar a sociedade 3 utilizz-ia como
MIOTIE G0 ot o Serviga, SEm Que sed
titular tome medidas para evitar isso, o
e impacts tanko 3 marca quanto o ne-
20Cin. A seguir, resumimas 05 principals
MSE0S 3 SEMem Consideracas: reducas do
grau e protecdo da mana registrada;
perda de distintivicace g dificuldade de
diferenciatan; erosan dovalor da marca,
SUMENED £ CORCOMENCia; fisce de con-
frsin; deseaste da Imagem e reputacin;
custos adidanak com gestao de marca

PERCEPGAD

Para evitar a dilwgde, as empresas
devem afatar esiratégias ativas de prate-
rdn, informando & sociedade que se trata
e uma marca gue identifica wm produto
Ol SEIVICD BSPECIficn, 8 Nao e Um Aome
BEREMCE. 3ma das abardagens mais efica-

38 Mdecurctrods X% - jornal propmark

IES B BOUCar o5 nsETHG0res S0bre o usn
COTECD o name da marca No caso da Xe-
1%, pOr EXEMPD, @ BAIesa (nvestiy em
patdicidade 2 campantas que reforgavam
QUE “Xerox” nda @ wem verbo mas, sim; o
nome de (Ema marca, Além disso, o con-
relto de “secondary meaning” isignificado
serundario] pode ser utilzado legalmente
para protEger Manas Que S8 aproximam
desze states de sindndmo EsSe condeitn
52 refEre a SituacdD em QuE Uma Mara,
gmborz amplamente willizada como ge-
néfi@ pelo publico, alnda mantém uma
Longydo Com um produto espedfico de
uma determinada empresa. Por EXempla,
[otonetes @ freguentemente usada tomo
TBrmo BENENCO para hastes flexves com
algndan, mas ainda Caraga um significa-
o sefundanio gue conecta o produto 2
gualidade  a confianga na mercado. s5e
coneitn pode serutilizaca nadefesa legal
02 manca, refor{ando gue, emacR anome
s2ja amplamente otilizdo, 2le ainda evo-
3 0 produts especifico da Bmpresa.

VULGARIZACAOD

Pode levar diretamente a perda de
el valor. Quando Wna marca se toma

Ser andnlma £ um sonho ficfa 25 Mahtas

“As empresas
devem adotar
estratégias ativas
de protecao”

amplamente vtilizada coma sindnima
de um produta ou senvico, ela perde sua
fungo principal: a capacidade de identi-
ficar a origem especifica de um produta
o servico no mencado. 0 prindipal wabor
e UMma marca reside Bm 5ua capatdate
de ser reconhedda como exclusia, dis-
tinguindo-<e de seus concormentes. Duan-
do uma marca & vulgarzads, ela deia de
CUMPEr essa funcdo cetintiva, tomando-
-5 APBNAS UMA palawia ComiEm, Sem vin
rulo direto com a emgiesa gue 3 criow 0
resyitade @ 3 diluic2o da identidade oa
Mafca, 0 que pode fevar a0 Sy Campro-
meetimento ComD ativo comerdal,

IDENTIDADE

& mara perde parte de seu walor
como ativo de megocio 3 medida que
sua identidade se gl tsso pode ievar

=y fala em culdados

3 perda oo relevancia perante os cansy-
midares e 3 PErCERS0 PreEmilm que a
MArCa paderia ter no Mercasa. 0 condej-
tx o exclusividade e diferendagdn, es-
senclal para construlr sma man@ forte,
SE enfrapuece.

DIFERENCIAGAD

Ap ser asspciada 3 oda uma cate-
goria e produtos ou servifos devido
3 exposifdo eNrESsiva SBM 05 oevidos
Cistados, a mana pode enfrentar dificul-
tades para se diferenciar ta concormén-
Cia. Mesma gue 3 qualidade ou o valor
agregacd do produto seja SUpemniod, os
censumideres podem nao perceher pdsa
HiSiRGAn, j§ QUE & Marca passd a Ser
etilizada como sindnimo oo produm au
SENVI(, podendo ate mesmd set induida
Em Bciendrios

CUusTOS

Manter 3 mar@a forie em meto 3
UMm processd de Cegenerafa0 pode
exigly imvesamentms adicionais em
campanhas de marketing esforcos de
rebranding e defesa legal mantra o uso
indevide 4o nome.



